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Uuringu eesmark

Q Uuringu pohieesmark on valja selgitada Eesti elanikkonna suhtumine turvavéd kinnitamisesse ning elanike tegelik kaitumine
autoga soites.
O Uuringu raames selgusid vastused jargmistele kisimustele:
kui vajalikuks Eesti elanikud turvavéd kinnitamist peavad?
kui paljud Eesti elanikud kinnitavad autoga soites turvavéd - olles juhi,
korvalistuja voi tagaistmel istuja rollis?
kui paljud Eesti elanikud kinnitavad turvavdo lastel?
kui paljud on marganud turvavdd kasutamisele suunatud liiklusohutuskampaaniat
ja hinnangud kampaania mojule?

kuivord tohusaks hindab Eesti elanikkond politsei tegevust turvavédde ja turvavarustuse kasutamise osas?
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Uuringu metoodika ja valim

O Uuringu meetod ja tUldkogum
CAPI-buss (Computer Assisted Personal Interviewing).
Eesti alalised elanikud vanuses 15-74 aastat, Ule-eestiline esinduslik valim.
O Kusitlusperiood:
28.03.-04.04. ja 11.04 - 18.04.2012
a Valim:
Eesti elanikud vanuses 15-74 aastat.
Uuringu planeeritud valim on 1000 inimest, tegelikult vastas 1004 inimest.
1004 vastaja puhul on tulemuste valimiviga kuni £3,1%.
Valimi koostamisel on kasutatud tGldkogumi proportsionaalset mudelit, kus koik kisitletud esindavad
vordset arvu udldkogumi inimesi.
Klsitletavate valikul on kasutatud lahteaadressi meetodit ja noorte-meeste reeglit.
Kisitlusttd kaigus kujunenud valimi kontrolliks on seda vorreldud vastavate statistiliste naitajatega
uldkogumi kohta ning vajadusel on esinduslikkuse tagamiseks valimibaasi kaalutud.

Q Uuringu tellija on Maanteeamet. Uuringu tulemuste omandidigus kuulub uuringu tellijale.
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Vastanute profiil vastab Eesti elanikkonna profiilile

(% koikidest vastajatest, n=1004)

SUGU mees
naine 53%

RAHVUS eestlane
muu rahvus

68%

VANUS 15-24
25-34
35-49
50-74

HARIDUS pohiharidus
keskharidus

kesk-eriharidus

kdrgharidus

Sissetulek ihe inimese kuni 200 €
kohta mé6dunud kuul 200,01-350,00 €
350,01-550,00 €

tle 550,00 €

ei oska Oelda / keeldus

REGIOONID Tallinn
Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Lddne- Eesti

Tartu-, Jdgevamaa

Louna- Eesti

Virumaa

ASULATOUP pealinn
suur linn
muu linn

maa-asula
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Turvavoo kinnitamine tagaistmel muutub harjumusparasemaks

O Turvavdd kinnitamine on harjumusparane kaitumine nii auto roolis kui ka sditjana esiistmel istudes -
turvavdo kinnitamise naitaja kllnib siin peaaegu 100%.

O Samuti peaaegu 100% autoga soitvatest alla 15aastaste lastevanematest jalgivad, et lapsed oleksid
autos turvavooga kinnitatud. Kaheksa lapsevanemat kiimnest sdidutab oma last tagaistmel
spetsiaalses turvavarustuses.

O Turvavoo kinnitamine tagaistmel on positiivses suunas kasvav trend - vorreldes eelmise
aastaga on turvavdd tagaistmel kinnitamise naitaja kasvanud 7%. Siiski ei ole see veel kdikide seas
taiesti rutiinseks tegevuseks muutunud.

O Tagaistmel turvavod kinnitamises on selgelt naha teavituskampaania moju, kuna paljudes
sihtrihmades on toimunud markimisvaarseid touse — eelkdige meeste, venekeelsete inimeste
ning 25-34aastaste seas, samuti suuremate linnade ja maapiirkonnade elanike seas.

O Turvavod kinnitamise peamine pohjus on turvalisus, suurem ohutus (,,0ige" ohutaju) - antud
asjaolu nimetasid 92% turvavoo kinnitajatest. 37% toid turvavod kinnitamise pdohjusena politsei poolt
karistuse valtimist.

Turvavddde kinnitamine Eesti elanike seas
TNS
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Sihtgruppide osakaalud

(% koikidest vastajatest, n=1004)

juhib autot

istub sditjana auto korvalistmel

istub sditjana auto tagaistmel

peres on alla 15-aastased lapsed
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Turvavoo kinnitamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)

Millised on teie kogemused, tavad
turvavoo kinnitamisel, kas te kinnitate
turvavoo ...7?7

Istudes auto roolis , n=617

Istudes soditjana auto esiistmel, n= 977

Istudes soitjana auto tagaistmel, n=932

Laste kinnitamine turvavééga, n=410

2012
2011
2010
2009
2008

2012
2011
2010
2009
2008

2012
2011
2010
2009
2008

2012
2011
2010
2009
2008

0%

Ereeglina = 90%-100% juhtudest
B enamasti = 70%-90% juhtudest
umbes pooltel sditudel = 40-70% juhtudest
B harva = 10-40% juhtudest
H reeglina ei kinnita turvavédéd

94
95
94
96
88

20% 40% 60% 80% 100%
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Turvavoo kinnitamise ja mittekinnitamise pohjused

(% vastava sihtriihma esindajatest)

Kas Te kinnitate
turvavdo istudes
auto roolis - autot
juhtides ... ?
reeglina = 90%-
100% juhtudest,
n=583

Turvavoo kinnitamise pohjused

Kas Te kinnitate
turvavdo istudes
soOitjana auto
esiistmel ... ?
reeglina = 90%-
100% juhtudest,
n=953

Kas Te kinnitate
turvavéo istudes
sOitjana auto
tagaistmel ... ?
reeglina = 90%-
100% juhtudest,
n=767

Juhul kui Teie peres on
alla 15-aastasi lapsi, siis
kas laps(ed) on sodidu
ajal autos turvavooga
vOi spetsiaalse
turvavarustusega
kinnitatud? reeglina =
90%-100% juhtudest,
n= 401

harjumus 59%

turvaline tunne / suurem ohutus

muidu saab karistada

muu

45%

65%
64%

I 5 I 7%
41% 41%
67% 71% 91%
68% 72% 88%
h 19% h 18%
19% 16%
m2012
1% 1%
3% 2% 2011

Turvavod mittekinnitamise pohjused

ebamugav/segab
lihike vahemaa
unustan / pole harjumust

muu

Kas Te kinnitate
turvavéo istudes
sOitjana auto
tagaistmel ... ?*
Iga kord ei kinnita
turvavood, n=149

27%
27%

29%
24%

42%
38%
15%
26%

Miks Te kinnitate turvavoo soites autoga
(% koikidest nendest, kes reeglina voi enamasti kinnitavad
turvavdd sdltumata sellest, kus nad istuvad)

karistuse valtimiseks politsei poolt 37%

olen teadlik turvavoo

(o]
mittekinnitamise ohtudest 92%

*Teistes sihtriihmades on turvavéd mittekinnitajate
osakaal liiga véike, et tulemusi ndidata

Hinnangud turvavédde kasutamise vajalikkusele
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Millisel istekohal Teie sdoidutate oma last autos kasutades spetsiaalset
turvavarustust?

(% vastava sihtrihma esindajatest)

Millisel istekohal Teie sOidutate oma last autos kasutades
spetsiaalset turvavarustust?

(n=410)
N N
Esiistmel ndoga sdidusuunas (juhi korval) 17%
m2012
. . o e 7%
Esiistmel seljaga sdidusuunas (juhi korval) 5, 2011
(0}
0,
+agaitonc I 75
78%

Kui Teie sdidutate oma last seljaga sdidusuunas
esiistmel kasutades spetsiaalset turvavarustust, kas siis
autos juhi korval istuja turvapadi on valja lulitatud?

jah 16 (7)
ei 7 (4)

ei oska éelda 5 (9)

. Hinnangud turvavédde kasutamise vajalikkusele
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Turvavood kinnitavate autojuhtide profiil -
kinnitab reeglina turvavoo autoroolis istudes

(% vastava sihtrihma esindajatest, n=583)

m2012 2011
~ (o)
KOIK %45$0
SUGU 0
mees 3302
naine 9962;/00/0
RAHVUS eestlane 99‘;0({}’0
muu rahvus ggﬁjg
o)
VANUS 15-24 9935/01;}0
0,
25-34 9550
0,
35-49 94§é00/0
o,
50-74 99565}30
v e o
ASULATUUP pealinn 9957{)0/0
. 97%
suur linn 92%
. 93%
muu linn 96%
949%
maa-asula 95%
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Korvalistujana turvavod kinnitajate profiil -
kinnitab reeglina turvavood istudes soitjana auto esiistmel

(% vastava sihtrihma esindajatest, n=953)

m2012 2011
= 98%
KOIK 96%
SUGU 0
mees g 3?02/"
naine %%°$0
RAHVUS eestlane 995Z,Z°
muu rahvus 389;{)0
o]
VANUS 15-24 - )/27 Yo
96%
25-34 960/0
0,
35-49 5’;30,{?
o
50-74 8802
v e o
ASULATUUP pealinn 99670/{;0
. 99%
suur linn 97%
. 97%
muu linn 06%
97%
maa-asula 06%
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Tagaistmel turvavoo kinnitajate profiil -

kinnitab reeglina turvavdo istudes soitjana auto tagaistmel

(% vastava sihtrihma esindajatest, n=767)

KOIK
SUGU mees

naine
RAHVUS eestlane
muu rahvus
VANUS 15-24
25-34
35-49
50-74
ASULATUUP pealinn
suur linn
muu linn

maa-asula

m2012 =2011

82%
7 8%
79%

85%
83%

82%

E——

72%

72%

63%

82%

74%
79%

82%
82%
89%
86%

8%
7%
84%
74%

82%

80%
86%

81%
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Last turvavdodga kinnitavate autojuhtide profiil -

reeglina on laps(ed) soidu ajal autos turvavdo voi spetsiaalse
turvavarustusega kinnitatud

(% vastava sihtrihma esindajatest, n=410) 2012 ®m2011
~ o,
- _ ggojg
SUGU 0
mees 99890/{)0
naine 997;/0"/0
RAHVUS eestlane 998905}’0
muu rahvus %780({}’0
o,
VANUS 15-24 3%2
o
25-34 57%
o
35-49 910/‘6%
o,
.o o
ASULATUUP pealinn %78({?0
. 100%
suur linn 97%
. 98%
muu linn 98%
D5%
maa-asula 99%,
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Turvavoo kinnitamisele
suunatud
liilklusohutuskampaania
markamine
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Turvavoode kampaaniat markas Uheksa inimest kimnest

O Kevadist turvavoo kinnitamise kampaaniat “"Kinnita tagaistmel turvavoo. Alati!™ vaitis ndagevat liheksa
inimest kiimnest (88%) ning see nditaja on eelmise aasta kampaania tulemusest korgem.

O Keskmisest sagedamini margati kampaaniat eestlaste sihtrihmas, Louna-Eestis, Harju-, Rapla-, Jarvamaal
ning vaiksemates linnades ja maapiirkondades. Vorreldes eelmise aastaga on suuremad tousud markamises
toimunud naiste ning 25-34aastaste sihtrihmas, samuti Harju-, Rapla-, Jarvamaal, Virumaal ning
vaiksemates linnades ja maapiirkondades.

O Endiselt on kampaania markamine keskmisest oluliselt madalam venekeelsete inimeste sihtrihmas ja
suuremates linnades (va pealinn).

O Teavituskampaania spontaanses markamises ja spontaanses meediakanalite meenutuse jarjestus on sama mis
eelnevatel aastatel. Jatkuvalt usutakse kdige enam, et kampaaniat nahti televisioonis, sellele jargneb raadio,
valireklaam, internet ja siis trikimeedia. Vorreldes eelmise aastaga on langenud valireklaami ja trikimeedia
osatahtsus, teised kanalid on pUsinud stabiilsena.

O Kampaania aidatud markamine on pusinud stabiilselt kdrgena. Meediakanalite jarjestus on jaanud samaks, mis
spontaanse meenutuse puhul. Vorreldes eelmise aastaga on tousnud telereklaami (+7%) ja internetireklaami (+7%)
aidatud margatavus, valireklaami osas on toimunud suur langus (-17%). Kampaania modjujou suhtes on positiivselt
meelestatud enamus vastanutest.

O Rahulolu politseitédga, tapsemalt autodes turvavodde ja turvavarustuse kasutamise kontrollimise osas, naitab

langustrendi - vastajate hinnangud muutuvad siin tha kriitilisemateks.

Turvavoo kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine

TNS ©TNS 2012
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“Kinnita tagaistmel turvavoo. Alati!™ teavituskampaania uldine spontaanne
markamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)
2012 =2011

A — ] o

KOIK, n=883 1,557

Kas Te olete ndinud voi kuulnud

selle kevade turvavéode kasutamise SUGU 86%
liiklusohutuskampaaniat: mees 82%
“Kinnita tagaistmel turvavoo. Alati!® naine 202/309 *

% koikidest vastajatest, n=1004

RAHVUS eestlane

Hej Hjah

muu rahvus

2012

VANUS 15-24
-
2011 JAH

2010

2009

REGIOON Tallinn

2008 Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Laane- Eesti
Tartu-, Jogevamaa
Louna- Eesti
Virumaa

ASULATUUP pea”nn

suur linn

muu linn
maa-asula
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Spontaanne kampaaniakanali meenutus

(% vastava sihtrihma esindajatest, n=883)

83%
80%
83%
83%
84%

televisioonis

raadios

valireklaami plakatitel
interneti-keskkonnas

trikimeedias (ajalehtedes, ajakirjades)

politseiaktsioonidel

. . m 2012, n=883
autonditusel (messil) voi muul
ekspositsioonil m 2011, n=823

2010, n=866
2009, n=759
m 2008, n=795

muu

Turvavod kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Turvavodde kampaaniat marganute profiil meediakanalite Ioikes

(% nendest, kes on marganud kampaaniat, n=883)

televisioon, vdlireklaami
n=733 plakatid, n=232
A _ I 3
KOIK, n=883 880%0 263(240%
1%
] e — &
B o,
naine 839§ 294%6
83%
RAHVUS eestlane = 88:31// : 233%
0,
muu rahvus 35 ° 3 ok
i 489
VANUS 15-24 380
- 28%
25-34 8% 4%
35-49 35%
50-74
REGIOON Tallinn 438
49%
Harju-, Rapla,- Jarvamaa 39%
Laane- Eesti
Tartu-, Jdgevamaa 35%
Louna- Eesti
Virumaa
ASULATUUP pealinn 438%
suur linn 47%
muu linn
maa-asula

trikimeedia,

n=123

interneti-keskkond,

n=153

m2012
2011

Turvavoo kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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.Kinnita tagaistmel turvavoo. Alati!™ kampaania markamine
erinevates kanalites ja nende kattuvus

(% koikidest vastajatest, n=1004)
Igale vastajale néidati iikshaaval kéigi nelja kommunikatsioonikanali reklaami

Kas Te olete nainud/kuulnud seda ...

markas kampaaniat aidatuna*

... telereklaami

... raadioreklaami

... valireklaami

... internetireklaami

Kas Te olete nainud/kuulnud seda ...

... telereklaami

... raadioreklaami

.... valireklaami

... internetireklaami

Igale vastajale naidati Ukshaaval kdigi

nelja kommunikatsioonikanali reklaami

68% ‘

| EE
65%
T B = 2012 n=1004
30% 2011 n=1008

*markas reklaami vahemalt Ghes nimetatud meediakanalis

... telereklaami ... raadioreklaami .... valireklaami ... internetireklaami
I o, I s 89°
83% 79% 87%
I 710 _ 72% 77%
76% 73% 82%
- 46% | B3R 63%
69% 71% 78%
B 0 e e
35% 37% 36%

Loe: telereklaami nainutest on kuulnud raadioreklaami 71%

autojuhtidele suunatud reklaami markas - 54%
ja kaassoitjale suunatud reklaami - 60%

Turvavoo kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Telereklaami aidatud markamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)

Kas olete ndinud jargmist telereklaami?

% koikidest vastajatest, n=1004 SUGU
2012
2011 JAH VANUS
2010
2009
REGIOONID
2008

KOIK

mees
naine

eestlane
muu rahvus

15-24
25-34
35-49
50-74

Tallinn

Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Laane- Eesti

Tartu-, Jogevamaa

ASULATUUP

Louna- Eesti

Virumaa

pealinn
suur linn
muu linn
maa-asula

m2012 =2011

I 1 O/
Th%

7%
74%
84Y%
7%
83%
=79% °
45%
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Raadioreklaami aidatud markamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)

2012 =m2011
Kas olete néinud jirgmist raadioreklaami? KOIK | 000
% koikidest vastajatest, n=1004 SUGU
naine g6%
5%
mEI mJAH RAHVUS
eestlane
2012 muu rahvus
VANUS
2011
JAH 15-24
2010 25-34
35-49
2009 50-74
REGIOONID
2008 Tallinn

Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Laane- Eesti
Tartu-, Jogevamaa
Louna- Eesti
Virumaa

ASULATUUP
pealinn
suur linn
muu linn
maa-asula

Turvavoo kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Vaireklaami aidatud markamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)

m2012 ®m2011
Kas olete niinud jargmist vilireklaami? KOTK |— 8%, 659%
% koikidest vastajatest, n=1004 SUGU
0,
e [ .65
naine (
66%
eestlane 47% 63%
0
2012 muu rahvus 48%
VANUS 09%
2011 JAH 1524
35-49
2009 50-74
REGIOONID
2008

Tallinn

Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Laane- Eesti
Tartu-, Jogevamaa
Louna- Eesti
Virumaa
ASULATUUP
pealinn
suur linn
muu linn
maa-asula
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Internetireklaami aidatud markamine

(% koikidest vastajatest, n=1004)

m2012 =2011
Kas olete niinud jirgmist internetireklaami? KOIK ) %
% koikidest vastajatest, n=1004 SUGU
o)
mees 2?6/% Yo
naine 36%
29%
eestlane =2§/8%
(0]
2012 muu rahvus 34%
VANUS =i
2011
JAH 15-24
35-49
2009 50-74
REGIOONID
2008 Tallinn

Harju-, Rapla,- Jarvamaa

Laane- Eesti
Tartu-, Jogevamaa
Louna- Eesti
Virumaa
ASULATUUP
pealinn
suur linn
muu linn
maa-asula
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Kampaania markamine sihtgrupides

(% koikidest vastajatest, n=1004)

spontaanne kampaania

aidatud kampaania
markamine

markamine
m2012 =2011 m2012 =2011
kdik vastajad 8530% s:://:
juhib autot 84%,/100/0 3563:
sdidab kdrvalsoitjana 8;300/0 :j;f
sdidab tagaistmel 823:/0 :j://z
laps sbidab kaasa autos 83?,2% 92,2/:/0

Turvavoo kinnitamisele
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Hinnang kampaania mojule

(% nendest, kes on marganud kampaaniat)

Milline oli Teie hinnangul kampaania moju
turvavdode kasutamisele?

m kindlasti positiivne

E pigem positiivhe
pigem negatiivne

m kindlasti negatiivne

m kampaanial ei olnud moju turvavodde kasutamisele
ei oska oelda

2012, n=883 50
2011, n=829 54
2010, n=866 56
2009, n=759 49 36 14
2008, n=795 59 33

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Turvavod kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Kampaania mojusse uskujate profiil

(% nendest, kes on marganud kampaaniat)

Milline oli Teie hinnangul kampaania mdju
turvavodde kasutamisele?
kindlasti positiivne vO0i pigem positiivne
m2012 2011

KOIK — 8%%

SUGU
g
naine 99 og?o
RAHVUS
muu rahvus 9 204%
VANUS
15-24 991%20
Ol m— A
35-49 8%3//8
50-74 9&;3{8/0
REGIOONID
Tallinn 97%
Harju-, Rapla,- Jarvamaa 9§E/§/£
Laadne- Eesti 793,/3070
Tartu-, Jdgevamaa 29060%
Louna- Eesti 05;2 /o
Virumaa 7 010
ASULATUUP
pealinn 929(%0/0
suur linn 0/54%
muu linn 90%0%
maa-asula %00/0

Turvavoo kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Hinnangud politseité6 tohususele turvavdodde ja
turvavarustuse kasutamise kontrollimisel

(% koikidest vastajatest, n=1004)

Kas Teie hinnangul kontrollib politsei
turvavdode ja turvavarustuse kasutamist
autodes piisavalt?

W jah, kindlasti (taiesti piisavalt) H pigem jah (pigem piisavalt)
B nii ja naa, ei Uht ega teist m pigem ei (pigem ebapiisavalt)
m kindlasti mitte (kindlasti ebapiisavalt) = ei oska delda

2012 24 32 18

2011 30 17

2010

2009

2008

2007

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Turvavod kinnitamisele suunatud liiklusohutuskampaania markamine
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Uuringu kokkuvote ja jareldused

Q

2012 aasta kevadise liiklusohutuskampaania “Kinnita tagaistmel turvavddé. Alati!” markamine on eelmise aasta
kampaania markamisest kdrgem. 2012 aasta kevadist kampaaniat markas lheksa 15-74.aastast inimest
kimnest.

Endiselt on nii spontaanselt kui aidatult kdrgeim margatavus telereklaamil, mille aidatud tuntus on ka oluliselt
kasvanud. Telereklaamile jargneb raadireklaam, mille markamine on pulsinud stabiilsena. Valireklaami
markamine on aastaga oluliselt langenud ja internetireklaami markamine - kasvanud.

Nagu ka eelnevate uuringuaastatel on turvavéd kinnitamine autosodidu puhul rutiinne kaitumine, mida jargib
peaaegu iga autojuht, kdrvalistuja ja lapsevanem oma lapse turvavarustuse voi turvavodga kinnitamisel.
Teavituskampaania moju on selgelt ndha - tagaistmel turvavoo kinnitamine nditab kasvavat trendi -
nii Uldiselt kui ka eraldi sihtrithmades. Teavituskampaania head moju kinnitab ka asjaolu, et turvavoo
peamiseks kinnitamise pohjuseks on suurem ohutus/turvalisus - inimesed tajuvad turvavdd kinnitamise
vajalikkust just enda ja teiste ohutuse seisukohalt.

O Jargmiste teavituskampaaniate planeerimisel on oluline suuremat tahelepanu pédrata venekeelsele
elanikkonnale - kuigi nendepoolne kampaaniate markamine on aastatega oluliselt paranenud, jaab see
siiski nii keskmistele kui ka eestlaste naitajatele alla.

Turvavoode kinnitamise kampaania mojujou suhtes ollakse endiselt positiivselt meelestatud, mis annab
tunnistust sellest, et perioodiline meeldetuletus turvavdd kinnitamise olulisusest on vajalik.
Politsei aktiivhe kontroll turvavarustuse ja turvavédde kinnitamises muutub aina olulisemaks kuna vastajate

hinnangud politseitddle selles osas muutuvad Uha kriitilisemaks.

LS

Uuringu kokkuvote
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Valimi kirjeldus

CAPI-bussi Uldkogum: Eesti Vabariigi alalised elanikud vanuses 15-74 a
(kokku 1 034 752 inimest, Statistikaamet 01.01.2010. a).

Valimi suurus on 1000 inimest. Valim on n-6 “isekaaluv”: tldkogumi proportsionaalne mudel -
kdikidel Gldkogumisse kuuluvatel inimestel on vordne voimalus vastajaks sattuda.

Valimi moodustamise printsiibid:

Territoriaalselt 6 valimikihti (proportsionaalne tGldkogumi jaotusele, Statistikaameti
rahvastikuandmed 01.01.2008. a), igas kihis kaheastmeline valik.

Esmane valikulthik: asula (linnad, alevid, alevikud, kilad). Valimipunktid juhuvalikuga
vastavalt elanike arvule - kokku 94 punkti.

Teisene valikuiihik: inimesed. Uhes valimipunktis 8 inimest, Tallinnas , Tartus, Parnus,
Kohtla-Jarvel ja Narvas 4.
Klsitletavate leidmine: lahteaadressi meetod, noorte meeste—-noorte naiste reegel

Kisitluse kaigus kujunenud valimi struktuuri vordleme vastavate naitajatega Gldkogumi kohta.
Vajaduse korral kaalume valimit esinduslikkuse tagamiseks.

Valimi regionaalne jaotus on jargmine:
Tallinn
Harju-, Rapla- ja Jarvamaa
Ladne-Eesti: Laanemaa, Parnumaa, Saaremaa, Hiiumaa
Tartu-ja Jogevamaa
Louna-Eesti: Polvamaa, Valgamaa, Viljandimaa, Vorumaa
Virumaa: Ida-ja Laane-Virumaa
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