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Uldkogum: iile14-aastane Eesti elanikkond ~ 1 107 791inimest (Statistikaamet, 01.01.2014
seisuga)

Meetod: Omnibuss

Valimi koostamine: kasutati GUldkogumi proportsionaalset mudelit, hiljem tulemused kaaluti
uldkogumile vastavaks maakonna, asulatlibi, soo, vanuse ja rahvuse jargi.

Planeeritud valim: 1000

Tegelik valim (vastanute arv): 1011

Valimiviga: 1000 vastaja puhul £3,1%, vaiksemat gruppide vaatlemisel voi viga olla suurem
Kisitlusperiood: 3-18.02.2015

Kiisitluse pikkus: 3 lehekllge

Vastutajad:
» Tellijapoolne kontaktisik Vitali Nester
» Uuringu projektijuht ja aruande koostamine Liis Grinberg
» Valim, ankeedi programmeerimine ja andmet6dtlus Reijo Pohl; Maris Murumae
> Kisitlustoo koordineerimine Marina KarpistSenko

Tulemuste omandidigus kuulub uuringu Tellijale - Maanteeametile.
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I HELKURI KANDMISE VAJALIKKUS
KOKKUVOTE

PEAMINE LIIKUMISE VIIS
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489% liigub peamiselt jalgsi, 33% autoga ja 18% vordselt nii jalgsi kui ka autoga.

Jalgsi liiguvad keskmisest sagedamini naised, noored ja eakaimad, suuremate linnade elanikud ja
muukeelne elanikkond (Ida-Virumaa). Autoga liikujate seas on seevastu enam mehemehi, 25-49-
aastaseid, POhja- ja Kesk-Eesti ning maapiirkondade elanikke.

HELKURI KANDMISE VAJALIKKUS ENDA PUHUL

919% lile 14-aastasest elanikkonnast peab helkuri kandmist vajalikuks, seejuures vaga
vajalikuks pidajaid on 71%; helkuri kandmist peab ebavajalikuks 9% ja 1% ei osanud vastata.

Vorreldes eelnevate aastate uuringutega on helkuri kandmist vdaga vajalikuks pidajate osakaal veidi
langenud.

Helkuri kandmist peavad vajalikumaks naised, Ule 65-aastased, maakonnakeskuste ja vaiksemate
linnade, alevite elanikud, samuti need, kes liiguvad enam-vahem vordselt nii autoga kui jalgsi
vahem oluliseks aga mehed.

HELKURI KANDMISE VAJALIKKUS LASTE PUHUL

Laste puhul peab helkuri kandmist vajalikuks 99% ilile 14-aastasest elanikkonnast,
seejuures vaga vajalikuks pidajaid on lausa 95%; helkuri kandmist peab ebavajalikuks 0,5% ja
0,5% ei osanud vastata.

Vorreldes eelnevate aastate uuringutega on helkuri kandmist vaga vajalikuks pidajate osakaal veidi
langenud.

Helkuri kandmist laste puhul peavad vajalikumaks naised, eestlased, Laane- ja Kesk-Eesti elanikud
ja vaiksemate asumite elanikud; vahem oluliseks aga muukeelne elanikkond.

HELKURITE MUUGIKOHAD

Turu-uvuringute AS

on helkureid miiiigil margatud kauplustes (iga kaheksas), veidi vahem kui
............... ioskites ja bensiinijaamades. Muude muigikohtadena nimetati pea vordselt: laadal voi
turul, postkontoris ja seda, et meid jagatakse reklaamiks. Mllgil pole helkureid nainud 5%.
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Helkuri kandmise vajalikkus ENDA puhul
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Helkuri kandmise vajalikkus LASTE puhul
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Helkuri miulugikohad
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IT HELKURI KANDMINE
KOKKUVOTE

HELKURI KANDMINE

< Helkurit kannab alati 2/3 taiskasvanuist, lisaks kannab 14% seda kullalt sageli. Kunagi ei
kanna helkurit iga kimnes taiskasvanu. Viimase kuue aasta jooksul ei ole siin olulisi muutusi
toimunud.

% Helkureid kannavad sagedamini naised, lile 64-aastased, POhja- ja Kesk-Eesti ning vaiksemate
asumite elanikud, samuti need, kes liiklevad enamasti jalgsi; harvemini aga mehed, alla 34-
aastased, tallinlased ja autoga liiklevad inimesed.

% Lapsevanemate vastuste pdhjal kannab iliheksa last kiimnest alati helkurit, lisaks kannab 6%
seda kullalt sageli. Kunagi ei kanna helkurit 2% 4-15-aastastest lastest. Olulisi muutusi vastavate
naitajate osas aja jooksul toimunud ei ole.

HELKURI TUUP

% Koige levinumaks helkuritiilibiks on rippuv helkur - pea kaheksa helkuri kandjat kiimnest
kannab just seda. Kolmandikul helkuri kandjail on pusivalt riietele kinnitatud/ommeldud helkur ja
igal viiendal ajutiselt kinnitatav helkurpael. Helkurvesti omab 10% helkuri kandjaist, selle
kasutajaskond on alles viimase kahe aastaga tekkinud. Kahe aastaga on suurenenud ka
pusivalt riietele kinnitatud/6mmeldud helkuri kandjaskond (+5%).

% Erinevat tluupi helkureid kannab kolmandik helkuri kandjatest, veel kaks aastat tagasi oli neid
neljandik ja neli aastat tagasi viiendik.
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II HELKURI KANDMINE
Helkuri kasutamine ENDA puhul

Kuivord Te kannate helkurit? reeglina + sageli, %
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Helkuri kasutamine LASTE puhul
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Kantava helkuri taip
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HELKURI MITTE-KANDMISE POHJIUS

Vastajad, kes kannavad helkurit ainult monikord voi ei kanna Uldse, toid helkuri mitte-kandmise
pohjusena esile kdige sagedamini asjaolu, et nad ei liigu eriti jalgsi (42%), neljandik
asjaolu, et nad ei liigu pimedal ajal ja pea viiendik, et nad unustavad helkurit kasutada.

Vorreldes eelnevate uuringutega toodi helkuri mitte-kandmise pohjusena sagedamini valja, et ei
liiguta jalgsi kui ka pimedas. Samas ei ole tulemused (iks-lheselt vorreldavad, kuna eelnevatel

kordadel nimetati ainult iiks peamine pohjus, sel korral vbis vastaja nimetada aga mitu pohjust
(mida kolmandik vastajaist ka tegi).

Helkuri puudumisega pohjendas selle mitte-kandmist 16% tdiskasvanuist. Vastav naitaja on
oluliselt madalam, kui eelmistel kordadel. Seega helkuri puudumine ei ole enam peamiseks
helkuri kandmist takistavaks pohjuseks.

Laste puhul, kes kannavad helkurit ainult monikord voi ei kanna illdse (n=6), toodi helkuri mitte-
kandmise pohjusena esile kahel korral seda, et see kaob ara, tuleb lahti ning Uhel korral seda, et
tegu on laiskusega kui ka seda, et laps on hooletu.

POHJIUS, MIKS EI OLE MURETSENUD SIIANI HELKURIT JA KAVATSUS SEE MURETSEDA

)
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Neilt vastajailt, kes pidasid helkuri kandmist vajalikuks, kuid ei kanna seda helkuri puudumise
tottu, uuriti miks nad pole siiani helkurit muretsenud. Selliseid vastajaid sattus valimisse vaid 14 ja
helkuri puudumise pdhjust oskas valja tuua neist vaid 5 vastajat: pole leidnud sobivat, laiskus,
kaovad kergesti, pole aega, pole vaja olnud.

Valimisse ei sattunud mitte Uhtegi 4-15-aastaste lapse vanemat, kes peab helkuri kandmist lapsele
vajalikuks, kuid kelle laps seda ei kanna.

Helkuri vajalikuks pidajaist, kellel seda veel ei ole, on kavatsus helkur muretseda 60%-I.
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II HELKURI KANDMINE
Helkuri mitte-kandmise pohjus
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KAMPAANIA VAJALIKKUS
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Liiklusohutuskampaaniat helkuri markamise kohta peetakse Uldiselt endiselt vajalikuks -
kokku 94% vastajatest, seejuures vaga vajalikuks pidajaid 63%. See kinnitab asjaolu, et
kampaaniad on meeldetuletusena igati digustatud.

Kampaania vajalikuks pidajate seas ei eristu oluliselt Ukski sotsiaal-demograafiline grupp.

SPONTAANNE KAMPAANIA MARKAMINE

Liiklusohutuskampaaniat helkuri mirkamise kohta (*06666d on meil pikad!”) arvas
marganud olevat 49% elanikkonnast (spontaanne markamine), mis on vorreldes
varasemate kampaaniatega oluliselt kehvem tulemus.

Keskmisest enam arvasid kampaaniat nainud olevat alla 35-aastased, eestikeelne ja Kesk-Eesti
elanikkond; keskmisest vdhem aga lle 65-aastased, muukeelne elanikkond (nende regionaalsest
paiknemisest tingituna ka Ida-Virumaa ja suuremate linnade elanikkond).

Iga kampaaniat marganud inimene markas seda keskmiselt 1,8-s erinevas teabekanalis.

Kampaania markamise peamiseks kanaliks peeti televisiooni (40%), sellele jargnesid juba oluliselt
vaiksema auditooriumiga vali- ja raadioreklaam (vastavalt 16% ja 14%). Muudest teabekanalitest
markas kampaaniat juba oluliselt vaiksem osa elanikkonnast.

Varasemate kampaaniatega vorreldes arvati seda vahem margatud olevat ennekdike tele- ja
raadioreklaamidest.
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IV HELKURI TEEMALISED KAMPAANIAD
KOKKUVOTE

AIDATUD KAMPAANIA MARKAMINE
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Et moista tapsemalt, kui paljudeni kampaania erinevates teabekanalites joudis, esitati vastajatele
konkreetseid kampaania elemente (heli- ja videoklipid, plakatid) ja uuriti, kas nad on neid
marganud. Sellise nn aidatud kujul kampaania markajaid oli 72% elanikkonnast, samas ei
vOta see arvesse koiki voimalikke kanaleid (nt trikimeedia, kauplused jmt).

Aidatud kujul kampaania markajate osakaal on oluliselt kdrgem kui spontaansel kujul (+23%),
samuti ei ole vorreldes 2013. aastaga aidatud kujul kampaania markajate osakaalu langus (-5%)
olnud nii markimisvaarne, kui spontaansel kujul (-21%).

Sotsiaal-demograafiliste tunnuste osas olulisi erinevusi vorreldes kampaania nn spontaansete
markajatega ei ole, va see, et aidatud kujul on kampaaniat marganud keskmisest sagedamini ka
maapiirkondade elanikud.

Aidatult on iga kampaaniat marganud inimene taheldanud seda keskmiselt 1,5-s erinevas kanalis.

Ka aidatud markamise puhul on antud kampaaniat nahtud kdige enam televisioonis. Tegelikkuses
jargnesid kampaania nagemise kanalina raadio ning seejarel alle valimeedia ja internet. Koigi
vaadeldud kanalite puhul on kampaania markajate osakaalud aidatud kujul kdrgemad kui
spontaansel kujul.

Kampaaniat on marganud keskmisest sagedamini:

% televisioonist kui ka raadiost eestikeelne, piirkonniti Ldane- ja Kesk-Eesti ning
maapiirkondade elanikud, televisioonist lisaks ka tallinlased ja vaiksemate linnade,
maakonnakeskuste elanikud.

% vali- kui ka internetireklaamist 15-24 aastased, lisaks valireklaamist tallinlased ja
internetireklaamist Laane-eesti elanikud.

Koikidest reklaamikanalitest on kampaaniat marganud keskmisest harvem muukeelne elanikkond
(va valireklaam), lle 65-aastased ja Ida-Virumaa elanikud.

.
Y



http://www.turu-uuringute.ee/

IIT HELKURI TEEMALISED KAMPAANIAD

Kampaania vajalikkus
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Kampaania markamine

Kampaania markamine
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Kampaania markamine

Kampaania spontaanse markamise kanalid
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Kampaania markamine

Kampaania aidatud markamise kanalid
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III HELKURI TEEMALISED KAMPAANIAD
Aidatud kampaania markamine erinevates kanalites
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